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Les principales questions

Les médias nous influencent-ils?

L’information journalistique: garantie de la démocratie ou
marchandise?

De la presse écrite aux réseaux socio-numériques: qui parle?

Quand et comment différents médias parlent-ils de la
laïcité?



Les médias nous influencent-ils?



Médias et société: deux approches

Le paradigme des effets: que font les médias aux gens?

- Théorie des effets directs : Lasswell (1927) Approche
béhavioriste

- Théorie des effets limités des médias Lazarsfeld (1955): le
two step flow

• Importance des groupes sociaux, de la conversation, des 
leaders d’opinion



Médias et société: deux approches

Le paradigme des usages: que font les gens avec les médias ? 

Théories des usages et gratifications (Katz 1974): satisfaction des 
besoins: information, socialisation, distraction, identité

Exposition sélective aux médias, attention sélective, processus 
de négociation dans l’interprétation d’un message, sa 
compréhension et sa mémorisation.

Le filtre culturel agit sur l’interprétation des contenus 
médiatiques (poursuite avec les cultural studies)



Une tentative de conciliation

Les théories du contrat de communication (Charaudeau, 
1997) reposent sur un principe de coopération (ou co-
intentionnalité) entre médias et publics



Le paradigme contractuel

Contrat = relation basée sur un enjeu stabilisé, issu d’attentes
mutuelles, d’opinions et de représentations partagées du monde,
d’une valeur accordée à l’information (symbolique et/ou d’usage).

« les médias », ça n’existe pas! Eléments pour caractériser une
politique éditoriale

Exhaustivité – sélectivité

Réactivité – réflexivité

Objectivation – subjectivation

Alignement concurrentiel - créativité



Le paradigme contractuel

Identités éditoriales ostensibles



L’information journalistique: 

garantie de la démocratie ou 

marchandise?



Les médias, à la fois institutions et 
industries

Les médias comme institutions: le journalisme idéal

- Délégation d’autorité

- Fonction sociale

- Profession encadrée et régulée (CCIPJ, ARCOM, CPNEJ, etc.)

- Déontologie
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La charte de Munich
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Les médias, à la fois institutions et 
industries

Les médias comme industries: des réalités difficiles

- Activité couteuse (terrain) et très concurrentielle (l’info
gratuite est partout)

- Gérer l’imprévu/l’urgence avec des délais très contraints,
caractère périssable de l’information

- Le journalisme n’est pas une activité libérale: contraintes
organisationnelles et hiérarchiques, distribution du travail

- Sous-financement: prix inférieur au prix de marché, 
dépendance aux annonceurs, aux aides publiques, aux 
actionnaires (modèles économiques très variés, concentration)
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Les médias, à la fois institutions et 
industries
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De la presse écrite aux réseaux 

socio-numériques: qui parle?



Eviter le « médiacentrisme »

Les médias ne sont pas le point de départ des discours, ils en
sont les « gatekeepers »

- Agenda setting (Mc Combs & Shaw 1974)

- Porteurs de cause, compétition des cadrages (Entman 1993)
 Cadres médiatiques

- Rapport aux sources: statut des sources, moyens des
rédactions
 « Définisseurs primaires » (élus politiques, experts, agences
de presse)
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Le développement d’internet et des 
réseaux socio-numériques

- Raccourcissement du temps médiatique

- Du gatekeeping au gatewatching

- Plateformes = principales portes d’entrée vers les contenus

- Imposition des logiques de « l’engagement »: like, partages,
commentaires

- Toutes les paroles ne se valent pas, mais un « post » est un post: 
effet d’aplanissement des discours

- Nécessité d’une éducation aux médias (pas que pour les adolescents)
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Quand et comment différents 

médias parlent-ils de la laïcité?



La laïcité, un objet médiatique 
complexe

- Une représentation sociale normative

- Une événementialisation politique et
médiatique

- Des appropriations politico-culturelles
antagonistes et une forte dimension
identitaire

- Un environnement législatif fluctuant
malgré les fondations de 1905

- Des registres d’argumentation variés
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L’événementialisation

La laïcité en « événements médiatiques »:
- 1989: première « affaire du voile » en 1989 à Creil
- 2003-2004: deuxième événement similaire à Aubervilliers, puis

rapport Stasi sur le port de signes religieux dans les
établissements scolaires publics

- 2005: caricatures de Mahomet (Danemark puis en France dans
Charlie Hebdo)

- 2007-2008: discours de N. Sarkozy au Latran puis venue de Benoit
XVI en France
- 2009-2010: loi sur le voile intégral
+ Depuis 2010: Attentat à Charlie Hebdo, assassinat de Samuel
Paty, polémiques sur le Burkini, loi dite « contre le séparatisme »,
etc.

Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation





Le traitement médiatique de la 
laïcité

• 3467 articlés 
contenant le mot 
« laïcité » publiés 
entre septembre 2003 
et octobre 2004 par:

• Le Figaro
• Le Monde
• La Croix
• Libération
• L’Humanité
• Les Echos
• L’Express
• Le Point
• Le Nouvel Obs
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 polémique VS controverse




Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les acteurs de la gestion politique du débat français sur le voile
Sujets de société: condition des femmes, droits et place dans les familles musulmanes françaises
Laïcité en Turquie, intégration du pays dans l’UE
Controverse:
Valeurs socio-politiques
Valeurs socio-culturelles
Valeurs spirituelles
Valeurs républicaines

 endogroupe / exogroupe
 polémique VS controverse




Pour (ne pas) conclure

Des questions inhérentes aux médias:
- Propriété et concentration des médias, contraintes temporelles
- Identités éditoriales parfois contestables et éloignées des idéaux

journalistiques
- Accès très inégal des différentes parties prenantes à la tribune médiatique

Des questions inhérentes à la démocratie:
- Un héritage socio-historique et socio-culturel faits de conflictualités
(héritage colonial et décolonial)
- Une gestion politique et législative en partie dépendante de 
l’événementialisation médiatique

 On a les médias qu’on mérite! Nécessité de soutenir le journalisme
indépendant économiquement, de construire son pluralisme en réception, 
de chercher à diversifier les angles et arguments plutôt qu’à conforter ses
opinions
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